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Hvorfor kebe ind efter maerker?

Meaerker gor det enkelt for gaester og kunder at traeffe et baeredygtigt valg.
Denne pjece anbefaler brug af udvalgte maerker i indkgbet af fedevarer og
andre produkter til en restaurant, cafe, catervirksomhed eller hotel.

Du far her en kortfattet oversigt og de mest relevante og troveerdige
maerker, som kan bidrage til at indkgbet bliver mere baeredygtigt og
dokumenteret. @nskes en stgrre indsigt om de enkelte maerkers betydning,
lees videre i DRC Maerkekatalog her.

« Klar anbefaling til de mest relevante og trovaerdige maerker til
vareindkgbet.

BC » Forenkling af indkgbet med maerker ved konkret udsortering ift.
///l Catering varekategorier og relevante temaer inden for baeredygtighed

« Dokumentation for at indkgbet tager et hensyn baeredygtighed, typisk i
ge (@%TEBIdNG forbindelse med varernes produktion (En service for enkelte mzerker,
f.eks. Svanemaerket renggringstjeneste).

[ ]
Iinco
o Brugbart veerktgij til at styrke dialogen til leverandgrer eller kunder om
mulighed for brug af maerker i indkgbet.
////Dansk
[ [ « Styrke en troveerdig kommunikation med maerker til gaester og kunder.

DANMARKS Veer opmaerksom p3, at enkelte maerker i tavlen, kan vaere sveere at finde
EE[;SATA:%EANTEH pa varerne, fordi de repraesenteres af et begreenset vareudvalg.


https://www.thehost.dk/wp-content/uploads/2025/03/Maerkekatalog_Version-1.pdf
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KATEGORI- 0G TEMAFORKLARING

FODEVARER

Kategori

Fisk / skaldyr:
Fisk -opdreet, Fisk -vildt, Skaldyr,
Diverse fiskeprodukter

Kod:

Gris, kalv, okse, lam, kylling,

ander, kalkun. Diverse kedprodukter
som faerdigretter, palaeg, suppeboller,
toast, mv.

Frugt/ gregnt:

Frugt, beer, tgrfrugter, grentsager,
snitgrent, kartofler, puré. Diverse
grgnt- og frugtprodukter, m.v.

Tema

Miljg:

Fokus pa at mindske belastningen pa
fiskebestandens levevilkar i forbindelse
med fangstmetoder.

Mennesker:
Fokus pa primaert sociale forhold for
mennesker og arbejdsmiljg.

ANDRE PRODUKTER

Kategori

IT, kontor og konferencer:
Elektronik, kopipapir, kontor,
konferencemgbler, papir- og
skraldeposer, m.v.

Kokken & restaurant:
Elektriske maskiner, skraldeposer,
servietter, stearinlys, m.v.

Tema

Miljg:

Fokus pd miljgbelastning i produktets
livscyklus fra fremstilling af ravarer
produktion, forbrug, som affald /
genanvendelse.

Mennesker:
Fokus péa primeert sociale forhold for
mennesker og arbejdsmiljg.

Brgd / bageri:

Bageartikler, brgd, brgd -bake off,
brgd - fast food, mel. Diverse
melis- og sukkerprodukter, m.v.

Mejeri:

Iscreme, margarine, maelk, smar,
ost, olie og fedtstof, seg og
agprodukter, m.v.

Drikkevarer:

Kaffe, the, chokoladedrik, saft og
juice, laeskedrik, spiritus og vin, gl
sodavand, m.v.

Sundhed:

Fokus pa "Sundhed” ifm. at
beskytte imod sundheds-
belastende kemikalier.

Okologi:

Fokus pa miljg uden brug af
pesticider og kunstggdning samt
sociale forhold for dyr
/dyrevelfaerd.

Bekladning:
Arbejdsbeklaedning, viskestykker,
karklude, tekstilprodukter, m.v

Vaske- og renggring;_

Opvask, gulvvask,
desinfektionsprodukter til flader,
sanitet, rudevask, m.v.

Sundhed:

Fokus pa at beskyttelse af
mennesker imod
sundhedsbelastende kemikalier

Okologi:
Fokus pa miljg uden brug af
pesticider og kunstggdning.

Dessert / slik / kager:
Chokolade og marcipan, kiks,
kager og snacks, konfekture, m.v.

Diverse:

Dressinger, krydderier, marmelade og
syltetgj, gred, ngdder, salater, saucer,
soya, sennep, ketchup, ristede lgg,
survarer, tgrsupper, pasta, ris m.v.

Faerdigretter:
@kologiske, vegetariske og veganske
feerdigretter, m.v.

Klima:

Endnu ingen relevante
maerkeordninger for klima, der
anbefaling af Calcueasy for
klimaberegning af rdvaren og menu.

Emballager:
Forsendelse, Take-away,
Engangsemballager til
drikkevarer og maltider

Klima:

EU Energimaerkning for
energiforbrugende produkters
forbrug under anvendelse.



MARKEOVERSIGT

De udvalgte mzerker i version 1 viser de mest relevante maerker for

branchen. DRC opdaterer oversigten efter behov.
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FAIRTRADE

TCO Certified

Svanemeerket

EU Blomsten

Forest Stewardship Council

Fairtrade

Den Bla Krans

Allergy Certified

EU Energimeerke

Ecocert Cosmos

Global Organic Textile Standard

Det Grgnne Naglehul

Roundtable on Sustainable Palm Oil

EU Det Grgnne Blad

Vegetarisk

Fuldkornsmaerket

Round Table on Responsible Soy Association
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Halal

Gluten Fri

NaturSkansom

Rainforest Alliance

Vegan

Aquaculture Stewardship Council

Marine Stewardship Council

Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse

Oeko-tex standard 100

Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke

Demeter

Statskontrolleret @kologi

Debio @kologisk

Krav



